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Das steckt DDB verdrangt Audi stattet Wie Ideen Uber Titel,
hinter Next Gen Jung von Matt Top-Spion aus entstehen Ruhm und Geld
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Quelle: FB und IG EMEA-Daten (Zugriff 19. Mai) tiber 14 Kampagnen, die zu einer durchschnittlichen Kostensenkung von 35% pro inkrementellem Ad-Recaller fiihrten, wenn Stories hinzugefiigt wurden.
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» DIESE AUSGABE

REINE
KOPFSACHE

Chefredakteur Holger Schellkopf ist beeindruckt:
Wer die Wahl hat, hat die Qual — so heifSt es zumindest. Stimmt ja auch irgendwie. Schlief3-

lich bedeutet Wahl auch Entscheidung und damit tut man sich nicht immer leicht. So

manche Wahlen sind leider auch eine Qual, weil man sich gefithlt nur zwischen Pest und

Cholera entscheiden kann. Bei unserer alljahrlichen Auswahl der 100 Kopfe ist gliicklicher-

weise genau das Gegenteil der Fall. Diese Wahl ist schwierig, weil es wesentlich mehr

Frauen und Ménner gibt, die sich einen Platz auf der Liste verdient hétten, als Platze

vorhanden sind.

Um das Ringen bei der Auswahl nicht beliebig werden zu lassen, haben wir uns ein paar

Regeln gegeben. Dazu gehort, dass es 50 Frauen und 50 Méanner sein miissen. Aus meiner

Sicht eine Selbstverstidndlichkeit, trotzdem sei es an dieser Stelle noch einmal erwahnt.

Dazu gehort auch, dass normalerweise jedes Unternehmen nur mit einem Kopf vertreten

ist. Natiirlich wollen wir auch tiberraschen. Besonders wichtig: Die 100 Kopfe sind kein

Riickblick, sondern eher eine Vorschau, eine Art Versprechen fiir das kommende Jahr.

Unter diesen Vorzeichen wird aus einer anfangs sehr sehr langen Liste zuerst eine lange

Liste und dann eine Liste von 100 Menschen (die natiirlich noch mehrfach verandert wird,

bis sie wirklich steht). Dieser Prozess ist fiir uns als Redaktion eigentlich der beste Teil der

Wabhl. Je mehr man sich mit den Menschen beschiftigt, die auf der Liste stehen, umso

sichtbarer wird deren Leistung. Das ist alles in allem ziemlich beeindruckend. Deshalb

stehen die 100 Kopfe auch stellvertretend fiir eine ganze Reihe von Menschen, die auch

ganz gut auf diese Liste gepasst hétten.

Viel Spaf beim Lesen!

AUS DER REDAKTION

96~
Als Rolf Schroter das Regie-
duo Nick Bruno und Troy
Quane fragte, ob beide den
gleichen Sinn fiir Humor
hétten, antworteten sie wie
aus der Pistole geschossen.
Der eine sagte: ,We do!“, der
andere: ,No!“ Nick und Troy
waren also die idealen
Sparringspartner fir das Team
von Audi. Gemeinsam haben
sie einen Supersportwagen fir
einen Spion entwickelt, der
sich in eine Taube verwandelt.

102

Unsere Mitarbeiterin Anja
von Fraunberg ist beim Vor-
entscheid der Media
Youngsters in Diisseldorf kurz
in Panik geraten: Eines der

25 Teams war verschwunden.
Auch eine Suchaktion brachte
nichts, das Duo blieb iber
Stunden wie vom Erdboden
verschluckt. Piinktlich zur
Abgabe der Arbeit tauchte es
dann wieder auf — das Rebrie-
fing und den Fototermin
hatte es aber leider verpasst.
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Conrad Breyer war tiber-
rascht, dass David Droga vier
Kinder hat. Man stellt sich den
grofSen Kreativen als einen
Besessenen vor, der die ganze
Zeit an Ideen tiiftelt. Tut er
auch, wie er zugibt, aber
Familie ist ihm wichtig. Er
verbringt viel Zeit mit allen auf
seiner Ranch. Ob seine Kids
eine kreative Ader haben,
fragten wir. Das Chaos in
ihren Zimmern spreche dafiir,
sagt er. Der Mann hat Humor.

100 Képfe digital
zum Klicken und
Teilen:
wuv.de/100koepfe
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die sich einen Platz auf der Liste der 100
Kopfe verdient hitten, gibt es ohne Zweifel
mehr, als letztendlich Platze vorhanden
sind. Daran hat sich auch in diesem Jahr
nichts gedndert. Die Ausgewahlten sind

Menschen, die wichtige Weichen gestellt
und mutige Entscheidungen getroffen
haben, von denen wir auch in Zukunft
noch viel erwarten diirfen. Solche Men-
schen lassen sich nur schwer in Schubla-
den pressen. Deshalb haben wir in diesem
Jahr auf Kategorien verzichtet und ver-
sucht, den 100 Kopfen mit individualisier-
ten Schlagworten besser gerecht zu wer-
den. Ansonsten haben wir uns bei der
Sortierung einfach auf das gute alte Alpha-
bet verlassen.

Weil es besonders wichtig ist, sei auch
an dieser Stelle gesagt: Die 100 Kopfe sind
kein Ruickblick, sondern eher eine Vor-
schau, eine Art Versprechen fur das
kommende Jahr. Deshalb stehen die 100
Kopfe auch stellvertretend fiir eine ganze
Reihe von Menschen, die ebenfalls gut auf
diese Liste gepasst hitten.

KOPFE

3-D-Grafik Sebastian Krieg fiir W&V
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Fotos: Oliver Fiegel; Martin Kroll; Andreas Reimann/747 Studios; Unternehmen

ambitioniert
menschlich
verantwortungsvoll

Elsa

Bernadotte

COO & Co-Founder
von Karma

Mit ihrem Start-up Karma
sagt Elsa Bernadotte der
Lebensmittelverschwen-
dung den Kampf an. Die
App ist gleichzeitig eine
Plattform, auf der Nutzer
Lebensmittel von Super-
markten und Restaurants
flr einen glnstigeren
Preis kaufen kénnen, die
sonst in der Mulltonne
landen wirden. Mit ihrer
fur die Gesellschaft
bedeutsamen Vision
macht Bernadotte die
Welt ein bisschen besser
und schaffte es auch auf
die Liste des ,Forbes”-
Magazins ,,30 under 30“.
Ex-Prasident Barack
Obama lud sie 2019 zu
einer Diskussionsrunde
auf einen Event seiner
Stiftung in Berlin ein und
lobte sie fur ihr Engage-
ment, die erste ,,Zero-
Food-Waste“-Generation
anfdhren zu wollen.

holistisch
unkonventionell
scharf

Markus

Biermann

Geschéaftsfuhrer
Crossmedia

Er ist einer der streitbars-
ten Querdenker der
Mediabranche: Markus
Biermann, Geschiftsfithrer
und Griinder von Cross-
media. Die unabhéngige
Mediaagentur setzt wie
kaum eine andere auf die
strikte Trennung von
Planung und Einkauf und
lasst sich die Verteilung
der anvertrauten Budgets
von einem Wirtschafts-
priifer bestdtigen, um
Kunden Transparenz zu
geben. Aktuell macht sich
Biermann ,fiir ein echtes
Zusammenspiel“ der
feindlichen Lager Media
und Kreation stark: Als
Zeichen nach aufSen ist
Crossmedia dieses Jahr als
erste Mediaagentur dem
GWA, dem Dachverband
der Kreativagenturen, bei-
und dafiir aus dem OMG,
dem Pendant auf Planer-
seite, ausgetreten.

fUihrungsstark
digitalaffin
zielstrebig

N |
|
L

Marianne
Bullwinkel
Geschéaftsfuhrerin RMS

Marianne Bullwinkel ist
neue Sprecherin der
Geschéaftsfuhrung des
groBten privaten Audio-
vermarkters RMS. Keine
leichte Aufgabe fUr die
51-Jahrige. SchlieBlich
muss sie 20 Gesellschaf-
tern gerecht werden. Aber
im FUhren von Schwer-
gewichten kennt sie sich
aus. Sie war Country-Ma-
nager DACH bei Snap
und bei Facebook sowie
Geschaftsflihrerin beim
,Handelsblatt“-Vermark-
ter IQ Media. Gerade die
Digitalerfahrungen kann
sie bei RMS anbringen.
2018 hat der Vermarkter
eine Audio-Data-Manage-
ment-Plattform an den
Start gebracht. Far 2020
steht die mit der AS&S
Radio gemeinsam gegrin-
dete Online-Buchungs-
plattform Audio-X-
Change auf dem Plan.
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Wir bedanken uns fiir ein erfolgreiches
Jahr und freuen uns auf die W&V Events 2020.
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